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   ——访青海省工商局副局长韩有林
　　记者：青海省所处的青藏高原不只被联合国教科文组织誉为天下“四
大超净区”之一，而且因其独特的高原气候，农牧业资源特别是药用植物
种类十分充盈。请您先容一下青海省地舆表记证明形象注册的情况。

　　韩有林：近两年，青海省共向国度工商总局申报29件地舆表记证明形
象，先后有合作马铃薯、循化线辣椒、湟源马牙蚕豆、乐都紫皮大蒜、祁
连黄蘑菇等9件地舆表记证明形象获准注册。

　　青海省有许多具有高原特色的药用植物，如冬虫夏草、枸杞、藏红花
等。个中，冬虫夏草的产量约占全国的70%，特别是玉树州所产的冬虫夏草
是全天下品质最好的。柴达木枸杞具有颗粒大、肉质肥厚、色泽鲜艳、滋
味甜蜜的特点，是国内最优质枸杞种类之一。具有高原特色的农产物包括
油菜籽、线辣椒、马铃薯、紫皮大蒜、蚕豆等等，都有纯天然、无污染的
特点。以青海蚕豆为例，因其籽粒大而饱满、无虫蛀(无豆象)、颜色乳白
鲜亮等特点，被国外市场公认为天下上最好的蚕豆之一。再如素有青海“
十宝”之称的祁连黄蘑菇，盛产于海拔1700米至3600米的祁连山半山坡，
以其肥硕鲜嫩、香浓色丽、气息纯正、芳美适口、营养价值高等特点，备
受人们的青睐，被饮食行业誉为生长在高原上的“软黄金”。

　　记者：品牌战略的实验涉及方方面面，需要工厂、消费者、政府和社
会组织合营努力，是一项系统工程。青海省近年来在培育特色品牌方面下
了很大功夫，目前还存在哪些突出问题亟待解决？缘由安在？

　　韩有林：从我省的近况来看，品牌发展的基础还很薄弱，特别是具有
影响力的形象类别单一，驰名形象、著名形象总量少，竞争能力差。如今
，说到海尔，人们遥想到青岛；说到五粮液，人们遥想到宜宾；说到枸杞
，人们遥想到宁夏……这不只是品牌社会价值的反映，也是品牌意识的体
现。目前，我省依然缺乏能够代表青海、为青海立名的品牌。

　　同时，我省工厂品牌运作能力普遍较弱，品牌运作程度低，特色产业
的培育与品牌的培育彼此脱节，造成主导产物和产业的优势不明显，优质
产物形不成商品优势。此外，品牌对处所经济发展的支撑带动作用不强，
掌握现代品牌管理科学和技术的人才缺乏，这些都是我省品牌建设中亟待
解决的问题。

　　从我局就品牌建设开展的考察来看，影响我省品牌建设的重要要素是



品牌意识不强。我省土特产资源虽然优势明显，但长期在低产值、低附加
值的层面上徘徊不前。有些土特产物在省内小有名气，但在省外不知名，
甚至要打着别人的旗号进入腹地市场。究其缘由，这与各方面缺乏品牌意
识有很大相干。

　　记者：针对以上问题，青海省工商局采取了哪些措施来改变这种近况
，比如在环绕生态优势培育高原特色品牌方面，青海省工商局做了哪些工
作？

　　韩有林：环绕青海特色经济和地域经济发展战略，我局计划利用3年时
间，通过组织开展“服务千家工厂、培育千件形象”主题活动，力争每年
指导服务1000家工厂，培育申报1000件形象，彻底改善我省注册形象总量
偏少的近况，为培育品牌奠定基础。

　　为指导工厂注册形象，增长形象总量，我们拟选择一些重点地区、重
点行业作突破口。如在以西宁为中心的东部地区，我局筹备重点环绕藏毯
、中药材和藏药材、机械装备、建材、钢材、生物制品等优势产业，筛选
一批具有优势和较强市场竞争力的重点产物，指导生产运作者实时注册形
象。在柴达木地区，我局将重点环绕盐湖化工、青海昆仑玉、枸杞等优势
产业，指导生产运作者注册形象。在河湟农业区，我局将重点环绕牛羊肉
、马铃薯、蔬菜等特色农畜产物产业带建设，充散发挥农业产业化龙头工
厂、农畜产物加工工厂和农民专业合作社的踊跃性，培育注册一批高原型
、出口创汇型和绿色高效型有机产物形象。

　　按照“一县一强”、“一所一标”的要求，我省工商部门采取定点帮
扶措施，狠抓“三个一批”建设。通过与供销联社等部门踊跃协作，各级
工商部门将鼓励各地相关部门牵头组建一批行业协会，充散发挥行业协会
的作用；通过指导服务农业生产工厂和农业加工工厂，培育注册一批农副
产物形象，力争使我省农副产物形象注册实现量的突破；通过在农业龙头
工厂、特色产业和传统农业中推进形象战略的实验，争创一批驰名形象、
著名形象，提高农副产物知名度，增强农副产物竞争力。&#9633;本报记者
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